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Quiénes somos

Somos una agencia boutique especializada en Relaciones
Publicas con un enfoque estrategico en Comunicacion Integral
en donde creamos narrativas relevantes, fortalecemos la
reputacion de marca, ademas de conectar a las mismas con las
audiencias correctas y construimos presencia mediatica con
proposito.

Combinamos una operacion experta, cercana y a la medida con
creatividad y ejecucion impecable.



Nuestro objetivo

Nuestro objetivo es impulsar el posicionamiento y crecimiento de las
marcas a través de estrategias de PR disenhadas para generar conversacion,
relevancia y vinculos auténticos.

Apoyamos el crecimiento de nuestros clientes a través de una comunicacion integral, coherente y
estratégica que conecta con las personas, transformamos percepciones y generamos posicionamiento de
marca real.

Aportamos nuestra experiencia colectiva y creatividad innovadora para apoyar a nuestros clientes, asi como
propuestas de posicionamiento que moldean la cultura, impulsan el cambio y generan impacto.



Nuestra filosofia

Creamos ideas solidas que nacen en el storytelling, se amplifica en los medios,
conectan con comunidades y se refuerzan en experiencias, contenido y presencia
de manera offline y online.

Una idea bien disenada, coherente y auténtica multiplica su impacto.



Hacer que tu marca no solo se vea,
sino que viva en la mente del
consumidor.

Que cada interaccion sume a la historia de tu negocio y te impulse a
alcanzar tus metas con claridad y fuerza.

N



PR (Nucleo de la agencia)

Desarrollo de estrategias de
comunicacion.

» Construccion y gestion de reputacion.

» Relacion con prensa, lideres de
opinion y stakeholders.

» Diseio de campanas de PR, earned
media y storytelling.

» Coordinacion de entrevistas, notas,
resefnas, columnas, presencia en
medios y eventos de prensa.

*Redaccion y distribucion de boletines
de prensay comunicados.

» Medicidn, analisis y ajustes
estrategicos.

*Monitoreo y analisis de presencia en
medios.

» Manejo de crisis y comunicacion
corporativa.



Social media Marketing Digital

Planeacion y creacion de contenido *Creacion y optimizacion de campanas
para plataformas sociales. pagadas (Google Ads, Meta Ads, etc.).
*Gestion de comunidades (community | *SEO/SEM para aumentar visibilidad y
management). trafico organico.

*Programacion, publicacion y monitoreo| *Email marketing y automatizacion.

de publicaciones. *Analisis de datos, KPIs y performance
*Analisis de metricas, insights y digital.

rendimiento por canal.
Atencidn a usuarios y deteccion de
oportunidades de conversacion.




Influencer Marketing

*|[dentificacion y seleccion de influencers
adecuados por campana.

*Negociacion, coordinacion y
seguimiento de colaboraciones.
Briefing y control de calidad del
contenido generado.

*Medicion de impacto y ROl de
campanas con talento.

*Construccion de relaciones a largo
plazo con perfiles clave.

Marketing

Desarrollo de estrategias para
posicionamiento de marca y producto.
|nvestigacion y analisis de mercado,
competencia y consumidor.

‘Planeacion e imp

ementacion de

campanas (ATL, B’

Ly TTL).

Evaluacion de resultados y ajustes

estrategicos.



Diseno

Creatividad

Desarrollo de identidad visual de
*Generacion de ideas alineadas a marcas y proyectos.
objetivos de marca. Disefio de materiales impresos y
Desarrollo de campanas integrales. digitales (flyers, banners, packaging,
*Propuestas visuales, verbales y etc.).
experienciales con impacto. *Creacion de presentaciones, branding y

key visuals.
*Adaptacion grafica a multiples
plataformas y formatos.
Supervision de linea grafica y
consistencia visual.




Produccion

e Conceptualizacion y desarrollo
creativo de experiencias

 Produccion integral de eventosy
activaciones

e Produccion audiovisual

e Scouting, gestion y coordinacion de

ocaciones

e Direccion y coordinacion de talento

e Disenoy produccion de
escenografia y ambientacion

Gestion de proveedores y alianzas
estrategicas

Planeacion logistica y operativa
Produccion técnica

Control presupuestal y optimizacion
de recursos

Ejecucion onsite y direccion general
del proyecto

Medicidn y entrega de resultados
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PR para Grupo Polaris e Indian Motorcycle
Mitsubishi - Lanzamiento y posicionamiento de
SUV’s hibridas

Food and Travel Reader Awards 2023

PR para Hoteles.com

PR para Six Flags México

Camina Masaryk - Proyecto de reactivacion de
Av. Masaryk/Gob. De la CDMX.

PR para Artz Pedregal

PR para Plaza Satélite

PR para Olita / Puerto Escondido

Grey Goose México

Ermenegildo Zegna - FW13, FW14 y FW15
Ermenegildo Zegna - inauguracion boutique
Via Santa Fe

Ruta Torres 15 - CDMXy Monterrey

e Torres 20 - 150 Aniversario en Estudio Millesjme!
e Johnnie Walker - Campafa con Montserrat Oliver y

Jude Law

Grey Goose nights by Elton John

“Vuelta Cero " - inauguracion Autodromo

Hermanos Rodriguez

BlueGala del Gran Premio de México con Fernando Alonso
Ermenegildo Zegna - PR Gerard Butler en México

PR para Jardines de México

PR para Shiseido México

Econduce

Chanfle y Recontrachanfle - Restaurante tematico del Chavo
del 8

Moschino para La Gran Via

PR para Anfora y Anfora Studio

Las Helodias - Playa del Carmen
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CASO DE EXITO: CREATURISMO

CUENTA: Desarrollo y posicionamiento de contenido
editorial a traveés de los diversos proyectos nacionales e

internacionales calendarizados.

FECHA: Enero 2026 a la fecha

Vocero - Rodrigo Hurtado / Eduardo Martinez

CREATURISMO, perteneciente a Grupo CIE, es colaborador
directo de SECTUR, por lo que nuestro enfoque principal es
caminar de la mano con uno de los proyectos de turismo mas
Importantes a nivel nacional e internacional con el objetivo de
consolidar a Mexico, a nivel turistico, como uno de los

principales 5 paises mas visitados para el 2030.

CREATURISMO

EXPANSION o

MERCADOTECNIA

El Tianguis Turistico y el reto de
posicionar a México como un
destino atractivo

=1 J by maila &) ~ . i B T b =a " red % WO e
&l evento cumple SU anos n gl \acia &l neq ), d OCH

Nancy Malscara @NancyRosally

Acapulco, Guerrero.- Casi un ano le llevé a Creaturismo trazar como seria el
'I'ianguis Turistico, no como un evento mis en el calendano, sino como una
plataforma donde el pais se negocia frente a compradores que va llegan con

agenda en mano y con decisiones por tomar.



s CREATURISMO

[ Plus =0OXEO
50 ainos del Tianguis Turistico, México
evoluciona a una faceta internacional

Por primera vez, el punto de encuentro mas importante de la industria turistica mexicana
abrird sus puertas a expositores internacionales

LO ULTIMO EN TURISMO

Desde 2006, afio en que Creaturismo inicié la operacié 50 anos del Tianguis Turistico, México

_ . evoluciona a una faceta internacional
evento, se han registrado 26 mil 675 compradores qQUE o e sowwess -
realizado mas de 712 mil 392 citas de negocio, i T e | p—

consolidando al Tianguis como motor de desarrollo

economico y social. - IANGL
‘ MEexIco

28 - W

« CREATURISMO, lleva 20 afios impulsando el Tianguis Turistico, consolidando su evolucion hacia

®

Publimetro

una plataforma global de negocios y turismo

Clase Turista

L]
M VS N egoc I OS Son cincuenta afnos de historia, de conectar destinos, ideas y personas. El Tianguis Turistico

México celebra medio siglo consolidandose como el punto de encuentro mas importante de la industria
turistica en América Latina, donde destinos, marcas y profesionales del sector se relnen para crear

alianzas, desarrollar negocios y proyectarse al mundo.



CASO DE EXITO: Kantar

Cuenta: Desarrollo de contenido editorial de sus
divisiones publicando los diversos estudios que
desarrollan

FECHA: Junio de 2017 hasta la fecha
Medios Tier1 - 57%
Medios Tier2 - 25%
Medios Tier 3 - 18%

IKANTAR

VOCERO CORPORATIVO: Diversos Yoceros de la marca.
DESCRIPCION:

Se ha logrado posicionar a Kantar a traves de sus
voceros como lideres de opinion en diversos temas de
marketing, content marketing, temas de coyuntura,
etc. Ademas de ser exponentes en foros especializados
del medio.
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ADJUST

CASO DE EXITO: Adjust

Wivica Gordate

Crece 31% la instalacion de aplicaciones moviles
en el primer trimestre de 2021

Cuenta: Desarrollo de contenido editorial para e e
reforzar su presencia en México respaT T, €0 companchle o0 e ooty de 202

FECHA: Noviembre 2020 a |la fecha
Publicaciones promedio por mes: 14 notas
Medios Tier1 - 70%

Medios Tier2 - 20%

Medios Tier 3 - 10%

f La instulaciton de aplacaciones aumenté 1\ durnnte ¢l primer trimestre
de 201, o0 comperackio con o mismo periodo < alo pasads, de aovedo con o

e extndin srrzal “Mabéle 2Aon Trends® de Adpuet, plataformn de snabytio para ol

CLArSeliLg O apuicats (x%.

Crece 31% la instalacién de aplicaciones moéviles

en el primer trimestre de 2021
P Viarsd Todewaatn O ©
Duranie e ato b astslaaoaes de gplonciove y o svic o aunesdaron 408 ¢ 14%, - -
PeSPATLGINITE, € cormpar chie con of promodio de poRo, *D}UST u 4 acaca s 14 ge e y o Ry (TG0 DS AC TeFa s

20N 23 epee oo ot min Sl oudm o 00 @ Mundo

Informe Mobile | -

App Trends 2021

Lracopeece Jobuw
e 00 b i w00

LCOMO estd cambiando el sector de
. N R aplicaciones moviles? Adjust nos lo
» de pORL, o0 conperackin oo of misimn periodo dod alo pasad .:k.-!r.'c-)u--n_'. dQSCUbrc cn su u‘t'm | or'm

F
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CASO DE EXITO: Olita S a

PUERTO ESCONDIDO

CUENTA: Desarrollo de contenido organico y editorial DESCRICPION:
para medios especializados que buscan destinos e

informacion relevante para el turismo local y Se ha posicionado a Olita como referente de
extranjero. hospedaje de Ilujo en Puerto Escondido,
enfocandonos en puntos importantes como:
FECHA: Octubre 2025 hasta la fecha turismo, lujo, descanso, familia, wellness, en
medios de estilo de vida, diseno y arquitectura y
Medios Tier1 - 80% destinos.

Medios Tier2 - 20%




Expansion El Universal Food & Travel G

13:13 6 =
INICIAR SESION . =|
< WhatsApp

EMPRESAS & EL UNIVERSAL 0 = |

PUERTO ESCONDIDO

Olita, la marca de Puerto Escondido
wellness que estrena Olita, un
desafia alos alojamiento intimo y de
hoteles boutique en lujo

Oa XaCa Estas vacaciones son un buen pretexto para

Con un modelo de negocio enfocado en viajar con amigos o en familia a Puerto

wellness, Olita es una marca que compite Escondido
con los hoteles boutique en Puerto
Escondido, un destino con ocupacion
anual del 41% y picos de 76%.

o A -
mepc'f |
cacidialpara hospedarte

8N Puerto Escondido”

g p =
/J i~ Y [airaiia ;‘WH ez

Hoteles | ® 4 min

Foto: Olita

DESTINOS | 20/12/2025 | (© 09:22 | David Caliz Miranda |

Actualizada (© 20/12/2025 09:22 Compat X¢®@




CASO DE EXITO: Beto Beto

Cuenta: Posicionamiento y exposure de proyecto a
través de medios de comunicacion especializados
y creadores de contenido

1DEEOIDC

Reforma Buena Mesa

B i0ué pedir? 15

FECHA: Septiembre de 2025 a la fecha

Medios Tier 1 - 65%

Medios Tier 2 - 25%

/77 1
mesda

@ @ retormabmess 555628 7256  Marichuy Garduo

Medios Tier 3 - 10%
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baresycocteles
J? Gin & Tonic - Sundown

Bares y cocteles

baresycocteles
J? Gin & Tonic - Sundowr

cocteleria clasica
con un toque
inesperado. iBuena
onda garantizada!

S |

¢:Queé pedir?
TEPEZTATE NEGRON

Version mas mexicana de un negroni,
s con mezcal.

The Drink Magazine
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Flavio Rivera

Founding CEO, Leading L&S Area
Plan de Medios. Desarrollo de estrategias de comunicacion y marketing.
Produccion y logistica de eventos.

Licenciado en Comunicacion y Relaciones Piblicas por la Universidad Latinoamericana.

Estratega de comunicacion y especialista en Relaciones Publicas con mas de 20 anos de experiencia desarrollando campaias innovadoras,
creando alianzas estratégicas y construyendo posicionamiento para marcas nacionales e internacionales.

He colaborado con firmas de lifestyle, moda, entretenimiento, lujo y consumo masivo, consolidando una trayectoria que combina visién
estratégica, creatividad y operacion.

En el sector de comunicacion corporativa y PR ha trabajado con empresas como El Palacio de Hierro, Mitsubishi Motors México, Johnnie
Walker, Artz Pedregal, Plaza Satélite, Ermenegildo Zegna, Grey Goose, entre otras, gestionando campanas, lanzamientos, activaciones y
relacionamiento con prensa, influencers y lideres de opinion.

Colaboré por cinco afios como Senior Executive para El Palacio de Hierro / Gina Pineda PR, donde desarrollé proyectos editoriales, gestioné
comunicacion estratégica y coordiné eventos con talento clave del mundo de la moda y lifestyle.



Lissette Carranza

co-Founding CEO, Leading Business Area
Plan de Medios.Desarrollo de estrategias de comunicacion y marketing.

Produccion y logistica de eventos. Responsabilidad Social.

Lic. en Ciencias de la Informacién y Comunicacién - UDEM

Productora de television & PR. Observadora del ser humano para asi entender como se desenvuelve en su entorno. Habil para comprender
las necesidades de los demas y buscar la mejor manera de conectar las ideas.

Mas de 20 ainos trabajando en la industria. Firmas nacionales e internacionales de estilo de vida, moda, entretenimiento y negocios han
depositado su confianza en su trabajo.

Como productora de television, ha tenido a su cargo noticieros en Azteca Noreste, Televisa Monterrey, Televisa México y Univision, mientras
que para Sulavision tuvo la direccion a su cargo, desarrollando nueva programacion y compra de programas.

Adolfo Dominguez, Six Flags México, Jimmy Choo parfums, Revlon, Apple, Montblanc, Sunglass Hut, Comunicacién Social del Gobierno del
edo. de Tlaxcala, Fundacién Ellen West, AVON, entre otros son algunas de las empresas con las cuales ha laborado. Actualmente es co-
Founding CEO, Leading Business Area en LFNT y fue miembro del Consejo Editorial durante dos anos (periodo 2020 - 2021) del Periédico
Reforma- Seccién Moda.



Carlos Arias

Estratega en Relaciones Piblicas y Comunicacion

Licenciado en Comunicacion por la Universidad Intercontinental y cuenta con diplomados especializados del
Tec de Monterrey en Relaciones Publicas, Redes Sociales y Manejo de Crisis, ademas de una

especializacion en Innovaciéon en Marketing.

Consultor especializado en el diseiio y ejecucion de estrategias de Comunicacion y Relaciones Publicas con un enfoque de alto impacto en el
posicionamiento mediatico y social.
Trayectoria Profesional
Actualmente, se desempena como Consultor (desde febrero de 2025), ha representado marcas como Clivi, Serta Intelligence Partner,
Homie.mx, Necodex, Kolab Ventures, DD360, RRC Abogados, Grupo Frel, entre otras, brindando asesoria estratégica a Startups y firmas de
Venture Capital, logrando resultados medibles en plazos criticos de ejecucion.
Su experiencia previa incluye roles de liderazgo regional y apertura de mercados:

e Grupo QuintoAndar

e Melonn
e Aptuno Mx-Co



Nancy Rosally

Content Specialist
Desarrollo de contenidos y estrategias de comunicacion

Lic. en Comunicacion y Cultura - UACM
Maestrada en periodismo politico - Escuela de periodismo Carlos Septién Garcia

Periodista. Ha colaborado en prensa y radio. Estuvo como coordinadora editorial en Babel, La Revista, una publicacion con apoyo del
Fondo Nacional para la Cultura y las Artes (FONCA).

Fue asistente editorial en Mediadrama, una revista electrénica de la UACM. Ademas de coeditora en el Periédico Reforma para la seccion
Estado de México; editora en InformaBTL, una publicacion de Grupo de Comunicaciéon Katedra.

Actualmente, es editora en jefe en Insolente Revista y Clan Marketing, ambas publicaciones de Ignis Digital. Colaboradora en Expansion.
Pertenece a la Asociacion Mexicana del Derecho a la Informacion (AMEDI).

Ha desarrollado contenidos para marcas como Avon, Kantar, PageGroup, Ingenes, UFC GYM, entre otros.



Luis Knapp

Director de Influencer Marketing
Lic. en Administracion de Empresas | Maestria en Mercadotecnia

Conductor de TV IPR Influencer Marketing

Profesional en medios, entretenimiento y marketing con experiencia como conductor de television a nivel nacional y latinoamericano. Con
trayectoria previa como contador, lo que le permitié construir una amplia red con medios, celebridades y creadores de contenido. Especialista
en relaciones publicas e influencer marketing, con enfoque en campanas efectivas basadas en insights, cercania con el talento y manejo

estratégico de marca.
Conductor de Television para: Fox Sports - México Travel Channel - Imagen - SkyView & Sky One

* Planeacion y ejecucion de campanias para marcas de estilo de vida y consumo.
* Relacion y negociacion con talento, creadores de contenido y medios.
 Desarrollo de estrategias con enfoque en alcance, reputacién y resultados.

Marcas atendidas: FEMSA, Mazda, Samsung, New Balance, P&G, Liverpool, Appleton Estate, Realme, Play UzU.



“Las grandes ideas comienzan con
coherencia. Las hacemos crecer
contigo.”

www.elefantpr.com
@elefantpr.com

Contacto:
Flavio Rivera / 5567884207 / flavio@elefantpr.com




